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Vida, de revista empresarial a revista de interés general
Santiago Martinez Delgado, el editor tras su transformacion'

Sylvana Silvana Blanco Estrada

Resumen

Este articulo presenta los resultados de una investigacion cuyo objetivo
es evidenciar los cambios de Vida en su transformacion de empresarial a
revista de variedades, y como los diferentes roles desempefiados por el
artista Santiago Martinez Delgado repercutieron en dicha transformacion.
El caso de Vida es de interés para comprender como una linea editorial se
transforma para ampliar su publico lector, para responder a circunstancias
econdmicas, sociales y culturales o para competir en un modelo revisteril
como el que se estaba estableciendo en Colombia entre 1935 y 1944, mo-
mento que marca la primera época de Vida.

La base documental de esta investigacion es resultado de la revision de
la coleccion de la revista Vida en su primera época, y de una reconstruc-
cion del itinerario intelectual de Martinez Delgado realizada en archivos y
hemerotecas colombianos. Las caracteristicas materiales e inmateriales de
Vida y otras publicaciones fueron sistematizadas con el fin de definir y ana-
lizar el trabajo editorial de Martinez D., quien gracias a su experiencia logra
configurar una revista capaz de generar recordacion y de convertirse en un
referente editorial de su época. Desde su creacion, Vida tuvo una apuesta
revisteril de variedades pero de vanguardia en su presentacion editorial.

Palabras clave: revista Vida, publicaciones seriadas del siglo xx, las re-

vistas como objetos materiales, artista-editor, Santiago Martinez Delgado

1 Trabajo de grado presentado como requisito para optar al titulo de Magister en Estudios Editoriales.



Abstract

This article contains the results of research on the transformation of
the Colombian magazine Vida from a business oriented publication to a
variety magazine, and how the different roles played by the artist Santiago
Martinez Delgado affected this transformation. The case of Vida is neces-
sary to understand how an editorial line is transformed to expand its rea-
ding public, to respond to economic, social and cultural circumstances or
to compete in a magazine model like the one that was being established in
Colombia between 1935 and 1944, time that marks the first epoch of Life.

The documentary basis of this research is the result of the review of the
collection of the magazine Vida in its first period, and a reconstruction of
the intellectual itinerary of Martinez Delgado, carried out in Colombian
archives and newspaper archives. The material and immaterial characte-
ristics of Vida and other publications were systematized in order to define
and analyze Martinez’ influence as an editor, who, thanks to his experien-
ce, managed to set up a magazine capable of generating remembrance and
becoming an editorial benchmark of his time. Since its creation, Vida was
a variety magazine but avant-garde in its editorial presentation.

Key words: Vida, 20th century serial publications, magazines as mate-

rial objects, artist-editor, Santiago Martinez Delgado

Introduccion

Este articulo expone los resultados de una investigacion enfocada en evidenciar los cam-
bios que presentd Vida en su transformacion de revista empresarial a una de interés general
(o de variedades) durante su primera época, en la que el artista Santiago Martinez Delgado
(smp) fue un activo colaborador. La revista Vida, de la Compaiia Colombiana de Seguros?,
circulé entre 1935 y 1956, durante este periodo conto con tres épocas’, en las que varid, prin-
cipalmente, su tamafio (pas6 de 27 x 35,5 cm a 12,5 x 16,5 cm).

El caso de Vida es de interés en el campo de los estudios editoriales para comprender la
manera en la que una linea editorial se transforma para ampliar su publico lector, para res-

2 La Compaiia Colombiana de Seguros “Fundada en 1874, fue la primera aseguradora colombiana, titulo que ostent6é durante mas de 60
afios, ya que era la tinica compania de capital privado colombiano. Incluso, hay quienes consideran que fue la primera en América del
Sur con capital nacional en competir con compaiiias inglesas y estadounidenses, sin sede en el pais. De hecho, se la conocia como “La
Colombiana”. Tomado de: https://www.dinero.com/edicion-impresa/especial-comercial/articulo/colseguros-colonizadora/24804

3 Laprimera, de interés para esta investigacion, de 1935 a 1944; la segunda de 1946 a 1954, y la tercera de 1955 a 1956.
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ponder a las circunstancias econoémicas, sociales y culturales, o para competir en un modelo
revisteril* como el que se estaba estableciendo en el pais entre 1935 y 1944, momento que
marca la primera época de la revista.

Esta transformacion editorial podria tomarse como el antecedente del modelo que se re-
produjo décadas mas tarde con Diners y Credencial, las cuales se crearon como revistas em-
presariales para un publico cerrado afiliado a la empresa, y, pasado un tiempo de circulacion,
se hicieron publicas.

Si bien Vida tuvo un periodo de circulacion mas amplio, el interés por este radica en que fue
la primera época y cont6 con la colaboracion de smp, un personaje relevante por dedicar gran
parte de su vida profesional al oficio editorial desde diferentes procesos: ilustracion, diagrama-
cion, redaccion, edicion. Gracias a esto y a su experiencia logra configurar una revista capaz de
generar recordacion y de convertirse en un referente editorial de su época. Desde su creacion,
Vida tuvo una apuesta revisteril de variedades, pero de vanguardia en su presentacion editorial.
En la Enciclopedia del Desarrollo Colombiano, Artes Grdficas, en el apartado “Establecimien-
tos graficos del siglo xx”, al describir el trabajo de la editorial PRAG se menciona a SMD:

Prag ha producido siempre trabajos de alta calidad tipografica y artistica como la edicion de “Anarkos”,
caligrafiada por el maestro Guillermo Valencia y dirigida por Santiago Martinez Delgado. La revista
“Vida”, publicacion de la Compaiiia Colombiana de Seguros, dirigida, ilustrada y diagramada por Mar-
tinez Delgado. (Higuera, 1973, p. 177)

Si bien smp hizo parte de una Compaiiia que patrocind una revista sin limitaciones eco-
ndmicas, su vasto conocimiento sobre procesos editoriales le permiti6é proponer una publica-
cion que se destacaba por su materialidad, concepto que para efectos de esta investigacion es
entendido como “la publicacién impresa en sus diferentes formatos (libro, revista, periddico,
plegable, etc.) y los elementos graficos que la componen (tipografia, fotografia, ilustracion,
impresion, etc.) (Martinez-Villalba, 2020). Su formacion le permitié entender procesos de
produccion, como el comportamiento de las tintas sobre diferentes sustratos, las técnicas de
composicion y la puesta en pagina, por lo cual pudo escoger los materiales que mas le con-
venian a la publicacion.

La base documental de esta investigacion es resultado de la revision de Vida en su pri-
mera época, realizada en la hemeroteca de la Biblioteca Luis Angel Arango (BLAA), donde
se encuentra catalogada con el nimero topografico para revistas y periodicos: 730; y de la
reconstruccion del itinerario intelectual de smMp segln la informacién recogida en la Biblio-

4 La primera mitad del siglo xx en Colombia vio nacer y circular pluralidad de revistas, que se crearon a partir de intereses tan variados
como sus resultados, con ideas filosoficas, artisticas, politicas, literarias. Publicaciones creadas por instituciones gubernamentales,
empresas, intelectuales, exiliados. Al final de este periodo el pais contaba con una produccion importante de revistas culturales, de arte
y literatura. Por mencionar algunas: Voces (1917-1920), Letras y Encajes (1926-1959), Revista Javeriana (1933-actualidad), Revista
de las Indias (1936-1951), Sabado (1943-1951), Espiral: revista de artes y letras (1944-1975), Revista de la Universidad Nacional de
Colombia (1944-1956), Hojas de Cultura Popular (1947-1957), Gloria (1946-1953).



teca Nacional de Colombia (BcN), en el archivo de la Pontificia Universidad Javeriana y el
Archivo Nacional.

Con dicha revision disefié cuatro matrices para la sistematizacion material e inmaterial de
la coleccion (ver anexo A), con el fin de definir y analizar como el trabajo editorial desarrolla-
do por smp en la primera época de Vida (53 nimeros en total) repercutié en la transformacion
de la revista y dentro del ambito cultural y editorial de la época. Tomé como base la Ficha
descriptiva de la estructura del libro en Colombia a partir de 1900, disefiada por el profesor
investigador Ignacio Martinez-Villalba®, y la propuesta de Alexandra Pita Gonzalez y Ma-
ria del Carmen Grillo en su articulo Una propuesta de andlisis para el estudio de revistas
culturales. Las Ultimas plantean tres categorias principales con sus respectivas variables: (i)
Dimension material: aspectos técnicos, (ii) Dimension material e inmaterial: aspectos de
contenido'y (iii) Dimension inmaterial: la geografia humana. Por su parte, Martinez-Villalba
plantea la siguiente estructura: Identificacion del libro, pagina legal, soporte, impaginacion,
tintas, tipografia y encuadernacion. Cada una con sus respectivas variables.

Las revistas culturales son, al igual que el libro, un objeto de estudio de multiples interrogantes que debe
ser reconstruido a partir de la relacion de sus propios términos, y en este sentido analizamos su materia-
lidad (Pita Gonzalez y Grillo, 2015).

Cabe anotar que tanto la ficha como las dimensiones de andlisis comparten datos, que son
aspectos comunes en todas las publicaciones sin depender de su formato. Para el desarrollo,
analisis y sistematizacion de los datos de Vida, tomé variables de ambas propuestas y cons-
trui matrices® que se acomodan a las necesidades de la publicacion estudiada, y que ademas
pueden ser aplicadas a revistas de la primera mitad del siglo xx en Colombia.

El desarrollo de este articulo esté estructurado en cuatro apartes: el primero titulado “San-
tiago Martinez Delgado y el oficio editorial” en el que abordo su itinerario intelectual y artis-
tico; el segundo, “Vida, la revista de la Compania Colombiana de Seguros” donde presento la
génesis de la revista como el medio de propaganda del seguro vida; el tercero, “Vida, revista
de arte y literatura”, en el que expongo la ampliacion de su publico lector, y el cuarto, “Vida,
una revista que se transforma”, donde profundizo en los cambios que tuvo, y presento hallaz-
gos que dan cuenta de su relevancia para la época. Para finalizar, se encuentran los anexos
que tienen como objetivo complementar la informacion.

5 Ignacio Martinez-Villalba es profesor de la Maestria en Estudios Editoriales del Instituto Caro y Cuervo, en la que dirige la linea de
Materialidad del libro.

6 Para desarrollar las matrices, primero apliqué la Ficha de Martinez-Villalba a dos niimeros de Vida, con eso pude sefialar los elementos
que sobraban y los que faltaban, ya que la Ficha esta pensada para libros. Después organicé estos elementos diferenciando sus dimen-
siones, basandome en la propuesta de Pita Gonzalez y Grilo. Para el estudio de la coleccion de una revista resulta mas Gtil una matriz
en la que sea posible visualizar la totalidad, no solo porque muchos elementos se comparten y no tienen variaciones, sino porque una
vision global permite identificar rapidamente las diferencias.



Santiago Martinez Delgado y el oficio editorial

En el articulo La ilusion biogrdfica, Pierre Bourdieu (2011) hace especial énfasis en la im-
portancia de exponer a la persona y entender los momentos de su vida que pueden explicar su
historia: “una vida es inseparablemente el conjunto de los acontecimientos de una existencia
individual concebida como una historia y el relato de esa historia” (p. 121). Por esto ampliaré
informacion de la vida de smp y daré a conocer detalles precisos de su itinerario intelectual,
que me permitieron reflexionar sobre sus aportes al ambito editorial, desde su participacion
en la primera época de Vida.

sMD naci6 en Bogota en 1906 y fallecio en Cajica en 1954, hijo de Luis Martinez Silva y
Mercedes Delgado Mallarino, una familia capitalina acomodada. Se casé con Leonor Con-
cha, con quien tuvo tres hijos: Santiago’, Maria Eugenia y Maria Mercedes.

Su periodo formativo inicid bajo la direccion del pedagogo Martin Restrepo Mejia, luego
realizo sus estudios secundarios en el Colegio San Bartolomé, lo que le permitié consolidar la
base técnica de su carrera artistica de la mano del maestro Roberto Pizano, quien lo apadriné
en su clase de pintura y, mas adelante, le ofreci6 estudios en la Escuela Nacional de Bellas
Artes, que realiz6 entre 1917 y 19248,

sMD incursioné en el &mbito de las publicaciones periddicas: en 1924 colaboré como cro-
nista e ilustrador en el periddico La Patria de Cartagena’, bajo el seudonimo Sanmardel, y
en 1925 fue el encargado de la pagina literaria del mismo diario. En septiembre de 1928, sus
ilustraciones y articulos fueron puestos en las paginas de la revista El Grdfico, donde fue
nombrado director artistico'’.

No es necesario hacer su presentacion. Los lectores de EL GRAFICO lo conocen ya por los hermosos
cuentos y las ilustraciones y dibujos con que frecuentemente ha colaborado en esta revista. [...] El ingre-
so de Martinez Delgado a la direccion artistica de EL GRAFICO nos proporciona a la vez un amigo y un
colaborador inestimable. (El Grdfico, 1928, p. 966)

Posteriormente, en la Academia de Bellas Artes de Chicago, se formo e “hizo cursos gra-
duales de dibujo, composicion, técnicas principales de pintura y programas especiales de
talla y grabado. También puso énfasis en la decoracion y en las artes publicitarias™ (Pifieros,

7 Santiago Martinez Concha es autor de la novela E/ lio de la Madonna, donde, entre otras historias paralelas, narra como su padre en-
contr6 un original de Rafael de Urbino en Colombia.

8 Para la fecha de realizacion de este articulo no se contaba con la informacion relacionada al periodo exacto de su estadia en esta insti-
tucion, algunos documentos hacen referencia a que inicia en paralelo con sus clases en el colegio San Bartolomé: “Martinez comenzo
a estudiar el arte por la edad 11 segln la instruccion del Maestro colombiano Roberto Pizano y seguir a Andrés de Santa Maria en la
Academia de Bellas artes de Bogota.” Recuperado de: http://www21.wikipedes.eu/03604395/SantiagoMartinezDelgado

9 Martinez Delgado fue diagnosticado con una falla cardiaca y su médico le recomendo trasladarse a la zona costera del pais. En la bus-
queda de oportunidades laborales decide enviar un cuento a dicho medio, el cual es publicado. Después se reunié con el director y le
solicit6 un puesto fijo. (Ver: Piferos, 1974)

10 Algunos artistas como Santiago exploraron el campo de las artes comerciales, ligadas a los departamentos de propaganda de las empre-
sas o directamente a empresas de publicidad.
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1974, p. 30). Alli conoci6 al famoso arquitecto Frank Lloyd Wright, y a la artista Ruth Van
Sickle Ford, quienes influenciaron su carrera como ilustrador y muralista. En esta academia,
Santiago pudo explorar y perfeccionar su técnica, ademas tuvo la posibilidad de participar en
importantes eventos en los cuales recibio reconocimientos que lo cultivaron como un exce-
lente profesional''. Cabe mencionar algunos de ellos: en 1929 gano el primer premio por “La
mejor ilustracién de anuncio”, de la Federacion Estadounidense de Artistas Comerciales; ese
mismo afio fue ganador del concurso de la Latham Foundation y obtuvo el segundo premio
en el concurso de interpretacion de cuadros célebres de The Chicago Tribune; en 1933, en la
Exposicion Universal de Chicago, particip6 con el mural La evolucion cultural en Colombia,
por el que recibid la medalla de honor del Premio Logan.

Algunos investigadores aseguran que realizé trabajos por encargo para la revista Esquire,
pero tras mi revision'? no logré encontrar ningtin rastro de esto. Trabajo con el arquitecto Frank
Lloyd Wright en Casa Taliesin', el interés principal del estudiante por su maestro era aprender
el rol decorativo en la contemporanea arquitectura funcional. Estar en Chicago en los primeros
afios de la década de 1930 le permiti6 apreciar directamente el caracter de la arquitectura con-
temporanea y el Art Déco'*: Chicago era una ciudad insignia, un ejemplo de progreso, todo lo
que buscaba su pais natal, como lo demuestran las politicas diplomaticas de la época’.

Se dice que Wright admiraba la tenacidad de Martinez en las Artes Decorativas. Wright reconoce a Mar-
tinez como el inventor del Tropical Déco; ya que sus vitrales mostraban un sentimiento tropical con el

estilo del Art Déco contemporaneo.'®

La inspiracion e influencia en su obra pudo cultivarse gracias al entorno y las relaciones
con las que convivio, esto se vio mas adelante cuando trabajo en el campo editorial como
ilustrador de cubiertas de libros y en revistas como Vida, Pan'y El Grafico.

11 Hugh M. Newman, director de la academia, en el discurso de graduacion: «Sus compafieras y compafieros, seiior Martinez Delgado, lo
ven alejarse con pena de esta Academia, donde deja usted una huella de consagracion, de noble empeno, de singulares talentos artisticos
y energia. Fue usted nuestro mejor alumno en estos ultimos afos, lo cual hace honor a su pais y acrecentara también el prestigio de la
academia. No podemos olvidar que el afio pasado logré usted para nuestro Instituto uno de los doce primeros premios, en el concurso
nacional para el mejor aviso del afio que abri6 la Federacion de Artistas Comerciales de los Estados Unidos, asi como el segundo premio
en el concurso de interpretacion de cuadros célebres de “The Chicago Tribune”. Se lleva usted nuestro aprecio y nuestros votos para una
brillante carrera.» (Pifieros, 1974, pp. 30-31)

12 En diferentes documentos que mencionan a smp se afirma su participacion en la revista Esquire, ninguno de ellos aclara un niimero de
publicacion o afio aproximado. Como ejercicio para este articulo hice la revision de los nimero publicados desde 1933 (afio de inicio
de Esquire) hasta julio de 1938 y no encontré ningun tipo de colaboracion. Hice la revision del archivo digital que esta disponible bajo
suscripcion en la pagina: Esquire classic https://classic.esquire.com

13 Vivienda y taller de Frank Lloyd Wright en Wisconsin, Estados Unidos.

14 También conocido como Arte decorativo, este movimiento artistico se popularizo en 1920. Caracterizado por el uso de ornamentos,
lineas duras y formas solidas afines a la monumentalidad.

15 Después de la Primera Guerra Mundial, la politica diplomatica de Colombia estuvo marcada por la tendencia Respice Pollum (Mirar
al polo), que indicaba centrar las relaciones internacionales con Estados Unidos, pues se estaba configurando como una nueva potencia
mundial. Lo contrario a esta tendencia es Respice Similia (Mirar a los similares), que centraba las relaciones en los vecinos que tenian
un desarrollo parecido al colombiano.

16 Traduccion propia, recuperado de: https://digitalconsciousness.com/artists/SantiagoMartinezDelgado/
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Tras su regreso a Colombia, smp colabor6 por casi dos décadas con la revista Vida. Des-
de el n.° 1, publicado en noviembre de 1935, hasta el n.° 53, de mayo de 1944, se pueden
apreciar las ilustraciones y textos que el artista realizo; posteriormente, en la segunda época
de Vida, smp apoya con ilustraciones para portadas e internas, pero sin ser parte del Depar-
tamento de Propaganda de la Compaiiia. Tarcisio Higuera (1970) en su libro La Imprenta en
Colombia, destaca la labor del artista y la importancia de sus decisiones dentro de la revista:

[Vida] la revista que comentamos tuvo un verdadero genio al frente de su realizacion artistica, y la
empresa la patrociné sin vacilar en suministrarle todo, lo que contribuyé a hacer de ella un vehiculo no-
bilisimo de difusion colombianista que no tiene par en la historia cultural del pais. || Santiago Martinez

Delgado fue un genio: culto, estudioso, historiador y, por sobre todo, un artista. (p. 280)

Solo basta con pasar un par de hojas de algunos nimeros de Vida para entender y corrobo-
rar las palabras de Higuera: en la publicacion se ve la experimentacion grafica que proporcio-
na el artista; el dominio de las herramientas le permitia explorar nuevas formas de componer
las paginas, el manejo de columnas en diagonales, ilustraciones que son tratamientos graficos
de contenidos y no solo elementos decorativos, yuxtaposicion de elementos como planos de
color y tipografias; manejo de tintas especiales como las metalizadas, y diferentes materiales
en sus paginas internas.

De izquierda a derecha, de arriba a abajo: Vida n.° 19 (1938), n.° 34 (1940), n.° 37 (1941), n.° 18 (1938), n.° 20 (1938) y n.° 35 (1940).
Esta seleccion de paginas presenta jerarquizacion de textos, composicion con ilustraciones e imagenes; manejo de cuatricromias, tintas
metalizadas (como la tercera, cuarta y quinta imagen); uso de diagonales en las composiciones e insertos de papel como en el Gltimo caso,
esta era una practica comun en la revista, usaban papeles finos de colores en los que incluian en la mayoria de los casos difusion de arte.

Su experiencia no se quedo solo en las paginas de las publicaciones que dirigié y en las
que colabord, también compartié sus conocimientos con diferentes instituciones educativas



del pais, como la Escuela de Arte y Decoracion de la Universidad Javeriana y la Escuela
Nacional de Bellas Artes. En 1942, la Universidad Javeriana abri6 el curso de Arte y Deco-
racion, de las Facultades Femeninas, con un total de 15 estudiantes, bajo la direccion de smp,
cargo que desempefié hasta 1948'7 aproximadamente, “mediante un programa estudiado con
el mayor detenimiento (y basado en el maravillosamente experimentado de la Academia de
Bellas Artes de Chicago)” (Pontificia Universidad Catolica Javeriana, 1952). Fue ademas el
encargado de las clases Estilos, Interiores, Arte Comercial y Escenografia.

Con respecto a su paso por la Escuela de Bellas Artes, hay articulos que aseguran su di-
reccion, incluso una nota de EI Tiempo, tras su fallecimiento, sefiala: “Cuando regreso6 al pais
fue nombrado director de la Escuela de Bellas Artes, direccion que ejecutd por un periodo de
dos afos”. Pero en el archivo de la Universidad Nacional de Colombia no tienen constancia
de algun documento que lo compruebe'®.

Otra de las grandes facetas que tuvo smp fue la de muralista, sus obras en este campo
fueron expuestas en Colombia y en el exterior. La mayoria de sus trabajos se llevaron a cabo
por encargo de entidades privadas o publicas. A nivel nacional, una de sus mejores obras fue
la realizada en 1947, en el Salén Eliptico del Capitolio Nacional (Bogotd). Su talento fue
reconocido por grandes muralistas, como lo demuestra la siguiente cita sobre su trabajo en la
Exposicion Universal de Chicago:

Diego Rivera, quien estaba en Nueva York pintando la entrada de la plaza Rockefeller, visit6 Chicago
durante la feria y dijo: “Este mural es una obra maestra del arte contemporaneo”. Rockefeller considero
que el Maestro Martinez Delgado terminara el mural de Rivera, debido al escandalo causado por la

inclusion de Lenin, pero el Maestro Martinez Delgado no pudo hacerlo por razones desconocidas hoy."

A grandes rasgos, los parrafos anteriores resumen los proyectos en los que estuvo involu-
crado el artista, anexo a este articulo una tabla que complementa su bibliografia, proyectos
en los que colabor6 desde uno o mas procesos editoriales (ver anexo B).

Para explicar el oficio editorial desempefiado por smp y entender como su trabajo reper-
cutié en la transformacion de Vida, parti de las definiciones planteadas por dos autores: “Los
editores son supervisores de un proceso que da por resultado productos culturales que entran

17 El sucesor de Santiago Martinez Delgado fue Carlos Ortega Merizalde, el mismo que en 1948 fue nombrado subdirector del curso de Arte
y Decoracion, al momento de escribir este articulo no he encontrado informacion exacta sobre el afio de salida de Martinez D. o de inicio de
Ortega, pero mediante una carta del 21 de febrero de 1948 dirigida a Martinez Delgado, y firmada por el entonces rector de la Universidad
Javeriana, Félix Restrepo, S. J., este tltimo le dice: “Muy estimado D. Santiago: Muy agradecido estoy con Ud. por haber hecho el sacrificio
de seguir dirigiendo nuestro curso de Arte y Decoracion que bajo su experta direccion ha llegado a tan alto prestigio en todos los circulos
sociales de la capital. [...] pero como comprendo que estando Ud. tan ocupado es imposible que atienda a los detalles del curso, me parece
que es conveniente nombrar un subdirector al cual pueda Ud. dar las instrucciones del caso para que ¢l las ejecute”.

18 Enun articulo de Jairo Bermtidez, publicado en la Revista KEPES, el autor menciona a Santiago Martinez como egresado y profesor de la
institucion, ademas referencia documentos y correspondencia que reposa en el Archivo de la Facultad de Artes (Ver Bermudez, 2015).
Me comuniqué con Gabriel Escalante, coordinador del servicio de consulta del Archivo Historico de la Universidad Nacional, quien
me dijo que Martinez Delgado no aparece documentado como director del plantel y que la codificacion que menciona Bermudez en su
articulo tuvo una actualizacion, por lo mismo no es posible saber donde quedaron esos documentos.

19 Traduccion propia, recuperado de: https://digitalconsciousness.com/artists/SantiagoMartinezDelgado/


https://digitalconsciousness.com/artists/SantiagoMartinezDelgado/

en el &mbito publico [...] son gestores, coordinadores o catalizadores”, Bhaskar (2014, p. 34);
“La curaduria tiene que ver con la seleccion. Pero también con el acomodo, la refinacion,
la simplificacion y la contextualizacion” Bhaskar (2017, p. 102) y la posicion del editor al
“situarse del lado de las actividades intelectuales y artisticas” Chartier (1993, p. 32). Asi
pues, el oficio editor de sMp se enmarca en lo anterior: filtraba o curaba el contenido y era un
mediador entre su publicacion y su publico. Ademas, el cuidado y sensibilidad por el arte lo
involucraron en diferentes procesos mas técnicos, que enriquecieron la publicacion a nivel
material, convirtiéndola en un referente editorial de la época.

Vida, 1a revista de la Compaiiia Colombiana de Seguros

Vida no fue la primera publicacion de la Compaiiia, antes edito la revista Seguros®, di-
rigida a sus agentes; su formato era mas parecido al de un periddico que al de una revista,
tanto en su diagramacion como en el papel en el que era impresa, y, a diferencia de Vida, sus
primeros nimeros no eran ilustrados. Después puede verse que tuvo grandes cambios a nivel
grafico, pero para los objetivos y alcance de este articulo no es necesario ahondar mas en esta
publicacion. En los nimero 6 y 7 de Seguros (mayo y junio, 1935), se inform¢é del lanza-
miento de la revista Vida, y que su funcion era llegar a los hogares susceptibles de asegurarse,
también se dio cuenta sobre su registro ante el Ministerio de Gobierno y se compartieron las
expectativas de algunos agentes frente a la nueva publicacion.

A diferencia de muchas revistas, Vida no surgié como iniciativa de un grupo de intelectua-
les, sino como la extension de un servicio empresarial, en este caso el medio de propaganda
del Seguro de Vida. Se cre6 con la intencion de llegar a los hogares colombianos y difundir
los beneficios de asegurarse, como se expone en el editorial de su primer numero:

la revista en cuyas paginas el nifio encontrara su pasatiempo, la mujer su pagina de modas y de costuras,
el fabricante la resolucion de sus problemas de seguros, el obrero la explicacion de la poliza que ampara
y protege su vida, el legislador una guia para apreciar los beneficios del seguro y los colombianos en su
conjunto, la informacion precisa de los fines sociales que cumplen la Compaiiia Colombiana de Seguros

y la Compaiiia Colombiana de Seguros de Vida. (Vida, 1935, p. 1)

Segun las categorias planteadas desde su génesis, los temas que se encontraban en Vida?!
eran: para el niflo, pasatiempos que incluian adivinanzas, juegos de logica, cuentos y dibujos
para colorear. En ninglin nimero superaba una pagina y la solucion a los problemas venian en
el niimero siguiente. Esta pagina se presento con diferentes encabezados como: “En el reino
de los ninos”, “Para los nifios”, “Variedades”, entre otros.

20 El primer nimero de Seguros, fue publicado en octubre de 1934, un afio antes del primer nimero de Vida.

21 Si es del interés del lector, el anexo C es un link en el que puede verse el indice de la revista. La construccion del indice la realicé con
la intencion de entender y visualizar mejor la publicacion.



El nifio ha acabado de salir de su casa. Se acuerda haber olvidado un paquetico. Mientras su perro vuelve
a la casa para traerlo el nifio atraviesa el laberinto. Pero, ahora el perro se encuentra delante del obstacu-

lo, cobmo hara para atravesarlo?? (Vida, 1935, p. 17)

Las actividades que se presentaban en las paginas infantiles también tenian la intencion
de ayudar a las madres en la crianza, a través de tareas para realizar bajo su supervision o
consejos para el cuidado de sus hijos. Esto estaba ligado a la concepcion de maternidad y
crianza de la época.

Para la mujer contenia paginas de costura, decoracion, recetas, referentes de moda, so-
ciales, estrellas de Hollywood y algo que he denominado exposicion de nifios y seforitas®.

LA MODA AL DIA (HOLLYWOOD). Bette Davis, la encantadora estrella de cine, exhibe hoy un traje
de etiqueta estricta en crepé acordonado, [...] lleva cortes conicos hacia los hombros, lo cual le da el
efecto de una bufanda. (Vida, 1935, p. 10)

Los temas tratados en estas paginas estaban relacionados con la idea de mujer que se tenia
en la época: mostrarse educada, refinada, saber comportarse en sociedad y en casa, poder
liderar el espacio doméstico.

Para el fabricante y el legislador cada nimero presentaba una serie de articulos sobre el
seguro de vida y las funciones de los diferentes seguros que ofrecia la Compafiia.

Armenia [...] sufrid la arremetida feroz del monstruo del fuego. [...] Gracias a la prevision de los direc-
tores de los negocios publicos del Municipio de Armenia, dentro de pocos dias se levantara airoso sobre
los escombros el nuevo edificio de la plaza de mercado. La pujanza y laboriosidad de sus hombres sabran

sacarla avante y sobreponerse a la pena. (Vida, 1935, p. 6)

Notas de estas caracteristicas ilustraban las desventajas de no poseer un seguro y los be-
neficios que recibian los asegurados. También se presentaban articulos con lenguaje técnico
y especializado que tenian como propdsito entregar informacion actualizada del sector, en
muchas ocasiones acompafiadas de citas de figuras internacionales como expresidentes de
Estados Unidos.

Asi mismo, el obrero y los colombianos podian conocer las ventajas que les ofrecia el
seguro de vida, principalmente, a través de los anuncios publicitarios y publireportajes.

Un hogar sin una pdliza de Seguro de Vida que lo ampare. En estos tiempos en que la fortuna desaparece

de un dia a otro; en que el maquinismo y la tension nerviosa diariamente agotan y acaban vidas; en que

22 Las citas de la revista Vida han sido transcritas fielmente, los errores corresponden al original, siendo el mas comin la no apertura de
signos de interrogacion y admiracion.

23 Con exposicion de nifios, me refiero a unas paginas en las que se encuentran fotos de nifios y niflas con sus respectivos nombres acom-
paiado de un titulo como “Tesoros del hogar” y en el caso de la exposicion de sefioritas se presenta igual pero se titula “Bellezas...”
Santandereanas, Caldenses, segun su ciudad de procedencia.
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hoy hay trabajo y mafiana no, y en que las Compaiias de Seguros han llegado al limite de las facilidades,
concesiones, privilegios y garantias para extender sus benéficos servicios a todos los hogares del pais no
puede concebirse, ni puede justificarse tamafio descuido. Por pobre que sea un hombre, puede pagar su
Seguro de Vida; solo tienen excusa para no cumplir con este deber, los infelices de la tierra que son los

que no tienen un sér al cual quieran o del cual sean querido. (Vida, 1935, p. 5)

Este tipo de publicidad fue la manera de comunicar a posibles clientes los beneficios de
asegurarse y las facilidades para acceder a los diferentes servicios de la Compania. La grafica
que los acompafiaba eran escenas cotidianas, generalmente, al interior del hogar.

La publicidad sobre seguros se encontraba en las paginas internas y en la cubierta.

El Seguro de Vida. Sostiene a millones de viudas. Da alojamiento, alimento y vestido a millones de
huérfanos. Cuida de millones de ancianos y ancianas que pusieron en ¢l su confianza cuando jovenes.
Ayuda a millones de hombres y de mujeres a emprender negocios y prosperar en ellos. Ha educado a
millares de nifios y nifias. Ha pagado millones de hipotécas. Ha cerrado las puertas de los asilos. Ha li-
brado del deshonor a millares de mujeres. Ha robado a la tumba su amargura. Ha dado alegria por pena,

y bienestar por miseria. Ha levantado a la sociedad mas que cualquier otra fuerza. (Vida, 1935, p. 5)

La contraportada y las guardas® eran espacios reservados a promocionar los servicios de
la Compaiia (seguros de educacion, incendio, transportes y vida) o sus ideales y progresos.
Salvo tres excepciones en la contraportada no se publico informacion de la compaiiia sino de
empresas externas: dos tabacaleras y una litografia.

3 1
3 5 6
2 17
11
8 PUBLICIDAD PUBLICIDAD PUBLICIDAD
CONTRAPORTADA GUARDA 1 GUARDA 2
‘ 29 5 25
@ Seguro de educacion @ Sequro de transporte de mercancia Publicidad de la Compafiia
Seguro de incendio Seguro de vida Publicidad externa

La portada fue el espacio de presentacion, a través de ilustraciones, fotografias y arte
expreso su alcance y vision: imagenes de madres e hijos; de sefioritas y dofias de sociedad;
lugares, fauna y flora de Colombia; representaciones de proceres y héroes de la patria; obre-

24 La guarda 1 es la que se encuentra en el reverso de la portada y la guarda 2, en el reverso de la contraportada.

11



ros y hombres fuertes; la industria y el progreso, y el arte nacional. En la contraportada y las
guardas se reforzaba la idea del cuidado. De esto concluyo que la cubierta de la revista Vida
estaba designada exclusivamente —salvo las excepciones enumeradas en el parrafo anterior—
a temas de la Compaiiia, y que cada una de sus partes tenia un objetivo comun: mostrar los
ideales de la Compaiiia y los objetivos de su revista: “Servir mas y servir mejor” y llegar
a su publico a través de temas como: el cuidado, el progreso, la difusion de arte y literatura.

La revista VIDA es de los colombianos y para los colombianos: todo asunto de trascendencia en el cam-
po social, artistico o literario, cientifico o industrial, sera acogido y divulgado en sus paginas, al margen
de toda polémica y controversia, con el tmico proposito de SERVIR MAS Y DE SERVIR MEJOR.
(Vida, 1939, guarda 1)

Presento una pequefia seleccion de cubiertas que da cuenta de los ideales y objetivos des-
critos en el parrafo anterior’:

De izquierda a derecha, arriba: Vida n.° 1 (1935), n.° 5 (1936), n.° 36 (1941) y n.° 13 (1937). De izquierda a derecha, abajo: Vida n.° 23
(1939), n.° 19 (1938), n.° 34 (1940) y n.° 42 (1942).

En sus inicios, Vida no contd con secciones, pero si con temas recurrentes, como los ya
mencionados. Los relacionados con la Compafia Colombiana de Seguros se presentaban ge-

25 El lema de «Vida» sera el mismo de la Colombiana de Seguros: «Servir mas y servir mejor». Tomado del editorial del n.° 1 de la revista
Vida.

26 En el anexo D se pueden ver las 53 cubiertas que conforman la coleccion.
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neralmente como publireportajes, es decir, en apariencia son articulos periodisticos, pero su in-
tencion es describir aspectos o servicios empresariales; también era comun encontrar articulos
tomados de publicaciones extranjeras como: The Spectator”’, Sun Life Assurance Company of
Canada®®, Pan-American Magazine, Life”, Nation Business Magazine®, El esfuerzo de Méxi-
co, El Asegurador de Buenos Aires. Cabe aclarar que todos los articulos de Vida se publicaron
en espaiol y se nombraba al traductor. Aunque este tipo de articulos no desaparecen en lo que
concierne a esta primera época, si disminuyeron y aumentaron los anuncios publicitarios. El
porcentaje de articulos sobre la Compaiiia en cada ntimero es del 23 %, incluyendo publicidad.

Los temas dirigidos a la mujer me causan especial interés, pues reflejan cambios en la li-
nea editorial de la revista y en el lector: la mujer que leia los primeros nimeros de Vida estaba
dedicada al hogar, al cuidado del nifio y de la familia, mas adelante, empez0 a interesarse por
otros aspectos, por ejemplo su cuidado personal. Algunos casos especificos sirven para dar
claridad: las “Labores de costura” que iban del n.° 2 al n.° 34 eran inicialmente herramientas
para resaltar los modales, algunas presentaban instrucciones y uso adecuado de los tejidos:
para la habitacion del nifio, para el centro de mesa, para tomar el té; después, esta misma
pagina dejo las instrucciones y empezo6 a mostrarse como un estilo de vida, donde a través
de historias contaba la experiencia de “jovencillas tejedoras” que hacian de este oficio una
actividad de tiempo libre; finalmente esta pagina desaparecio.

Las amables lectoras podran darse cuenta del maravilloso efecto que produce este bellisimo mantel, en

las comidas donde el ambiente dominante es el lujo y la etiqueta. (Botero, 1936, p. 20)

La chicuela que es Julia o Beatriz [...] Abrio costurero, ensart6 la aguja, tomo las tijeras [...] y se puso en
la dulce labor, con los grandes ojos en trance sentimental. || Y la chicuela fue bordando y fue tejiendo y a

poco de andar, de media yarda de tela sac6 el jueguito de cuellos y pufios. (Vida, 1939, p. 47)

Otro ejemplo es la pagina de moda, que mostraba la forma adecuada de vestirse presentan-
do el “vestido nacional” y los referentes en “Como visten las estrellas”; si bien al principio se
vestia para agradar, después la moda se volvio funcional, y pasé a ser tendencia: mostraba lo
que estaba de moda en Europa, especialmente en Francia. Esta pagina fue casi ininterrumpida
hasta el n.° 35.

27 The Spectator es una revista semanal britanica publicada por vez primera el 6 de julio de 1828. Sus propietarios son David y Frederick
Barclay, que también son duefios del Daily Telegraph. Sus &mbitos principales son la politica y la cultura. Tomado de Wikipedia: https://
es.wikipedia.org/wiki/The Spectator

28 Sun Life Financial, Inc. es una compaiiia canadiense de servicios financieros, se conoce principalmente como una compafia de seguros
de vida. Es una de las companias de seguros de vida mas grandes del mundo, es también una de las mas antiguas, con una historia que
se remonta a 1865. Tomado de Wikipedia: https://en.wikipedia.org/wiki/Sun_Life Financial

29 Life fue una revista estadounidense con diversas etapas de desarrollo. En la primera, fue una revista de humor e informaciones generales
publicada desde 1883 a 1936. En el afio 1936, Henry Luce, el fundador del Time, compro6 todos los derechos de esta revista inicamente
para poder adquirir los derechos de su nombre, tras lo cual paso a ser una publicacion creada por él, con gran énfasis en el fotoperiodis-
mo. Tomado de Wikipedia: https://es.wikipedia.org/wiki/Life_(revista)

30 The Nation's Business fue una revista de circulacion mensual de la Camara de Comercio de los Estados Unidos, que circul6 entre 1912
y 1999. Tomado de: https://www.hagley.org/librarynews/digital-collections-nations-business-online

13


https://es.wikipedia.org/wiki/The_Spectator
https://es.wikipedia.org/wiki/The_Spectator
https://es.wikipedia.org/wiki/The_Spectator
https://en.wikipedia.org/wiki/Sun_Life_Financial
https://es.wikipedia.org/wiki/Revista
https://es.wikipedia.org/wiki/Estados_Unidos
https://es.wikipedia.org/wiki/1883
https://es.wikipedia.org/wiki/1936
https://es.wikipedia.org/wiki/Henry_Luce
https://es.wikipedia.org/wiki/Periodismo_fotogr%C3%A1fico
https://es.wikipedia.org/wiki/Periodismo_fotogr%C3%A1fico
https://es.wikipedia.org/wiki/Life_(revista)
https://www.hagley.org/librarynews/digital-collections-nations-business-online

Nuestro artista ha creado este bellisimo modelo de vestido para calle, donde resaltan la gracia de la linea, la

bella combinacion del saco y de la falda, una sencillez tnica y una elegancia sin igual. (Vida, 1936, p. 15)

Toda mujer consciente de la moda sabe que los vestidos modernos llevan delicados detalles y feminidad
halagiiefia. Los disefios McCall le dan a la mujer la oportunidad de seguir a la moda con elegancia indi-
vidual. (Vida, 1937, p. 30)

Para aquellos que profesionalmente no se interesen en las modas, la influencia de la guerra en los ves-
tidos femeninos se resuelve en manifestaciones como estas: botones bronceados, charreteras, galones

dorados, cucardas, brocados y atavios similares. (Vida, 1939, p. 46)

Un conjunto que le va bien en una mafiana de sol, cuando va la chiquilla de compras; cuando va para el

campo o cuando va presurosa al trabajo. (Vida, 1940, p. 41)

Tanto el caso del tejido como el de la moda son muestras de como los temas se transfor-
man y se adaptan a los intereses y tendencias del momento.

En el n.° 30 de Vida (marzo, 1940) aparecieron los primeros anuncios de publicidad
externa, que llegaron para quedarse en las paginas de los siguientes 23 ntimeros. Los pio-
neros fueron Big Ben y Cueros, el primero relojes despertadores y el segundo marroqui-
neria, aunque en el texto no refiere que fueran productos masculinos, su grafica apelaba al
hombre como usuario. En el siguiente nimero, nuevas marcas se promocionaron: Parker
(plumas), Lantik (cosméticos), ahora la publicidad también se dirigia a la mujer. Y con el
paso de las paginas y los numeros vimos incursionar marcas como: Tropical Oil Company
(petrdleo), Max Factor (cosméticos), Bourjois (perfumes), Tangee (cosméticos), Pielroja
(cigarrillos), entre otros, como almacenes locales y productos de higiene. Es de admirar el
trabajo editorial de la revista, aunque cada vez incluia mas pauta publicitaria, esta no inte-
rrumpia la lectura, situacién comun en otras de la época como Cromos y Estampa.

De izquierda a derecha: Cromos n.° 1.246 (1940), Estampa n.° 12 (1939), Vida n.° 30 (1940) y Vida n.° 42 (1942). Todos los casos son
ejemplos del manejo de la publicidad en las paginas internas de las tres publicaciones, en la primera se puede observar como la publicidad
se confunde con el contenido del articulo y en la segunda la publicidad tiene la misma jerarquia que el titular del articulo. En el caso de
Vida, 1a publicidad tiende a ubicarse en los extremos de la pagina y se distancia del contenido de los articulos (tercera imagen), ademas los
anuncios de publicidad externa se ubican, generalmente, en la segunda mitad de la revista, donde esta la continuacion de los articulos que

ocupan mas de dos paginas (imagen cuatro).
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Lo anterior da cuenta de la transformacion que iba teniendo la revista y su publico lector:
lo personal tomaban fuerza frente a lo colectivo, esto tenia que ver con ilustrarse y con pen-
sar que el lector podia consumir otros bienes mas alla de los seguros. La literatura y el arte
empezaron a ocupar mas paginas. Se leia para conocer, no para ensenar.

Vida como revista empresarial fue desde el n.° 1 al n.° 38 (noviembre, 1935 - agosto,
1941), aunque en el n.° 28 (diciembre, 1939) ya empiezan a desdibujarse los temas fami-
liares, aparece publicidad externa, los temas sobre seguros dejan de ser publireportajes y se
ofrecen mas como anuncios publicitarios. Vida present6 un subtitulo en la que se denominaba
revista de arte y literatura, aunque si incluyd mas articulos de este tipo, Vida se configuraba
y encajaba mas en la categoria de revista de variedades, ya que no se abandonaron temas de
moda, humor, farandula, belleza, lugares, etc.

Vida no fue la tnica revista editada en Bogotd que abord6 estos temas durante este perio-
do. Cuando empez6 Vida ya existia Cromos Revista Semanal Ilustrada (Cromos), que circula
actualmente; y el Semanario Grafico llustrado Estampa (Estampa) se publicd por primera
vez en 1938 y su ultimo niimero en 1966.

Los tres modelos eran diferentes. Hice una comparacion de algunos detalles que aportan
a este articulo. Las portadas de Vida, Cromos y Estampa dejaban todo el protagonismo a lo
visual, tenian una gran imagen principal (tipo afiche), el cabezote respectivo y no incluian
sumario. Las cubiertas de Cromos y Vida eran en policromia, las de Estampa, a una sola
tinta; en las tres revistas, la contraportada se reservaba como espacio publicitario. Cromos y
Estampa imprimian sus internas a una tinta, y Vida, a color; todas las revistas, la mayor parte
de las veces, sobre papeles satinados. En cuanto a los recursos graficos, Cromos y Estampa
incluian principalmente fotografias, Vida destacaba por sus ilustraciones.

La principal cercania entre estas tres revistas estd en sus temas: todas cuentan con una
seccion de costura: “Labores”, a cargo de Soledad Botero v. de Mejia, en Vida,; “Labores fe-
meninas”, por Virginia, y “Seccion de Tejidos”, por Colette, en Estampa, y “Tejidos”, a cargo
de M. S., en Cromos. Todas se cuestionaron sobre el papel de la mujer en el ambito social:
“Mujeres que trabajan: El instituto de radio”, Estampa n.° 11 (febrero 4, 1939); “Las mujeres
quieren votar”, Estampa n.° 17 (marzo 18, 1939); “;Debe la mujer estudiar una carrera?”,
Cromos n.° 1.208 (febrero 3, 1940); “Puede y debe la mujer ser profesional?” Vida n.° 43
(marzo-abril, 1942); “;Conviene a la mujer ilustrarse?”, Vida n.° 53 (mayo, 1944). Vida y
Cromos publicaban una pagina infantil, Estampa, un suplemento. Las tres contaban con una
pagina dedicada a las estrellas de Hollywood, Vida tenia una corresponsal:

Nuestra corresponsal en Hollywood, Dofia Rubi Gutiérrez Marvin, ha sabido poner en alto una vez mas
el nombre de nuestra Revista “VIDA”. || Dofia Rubi Gutiérrez Marvin fue proclamada en el mes de
diciembre como “Critico N° 1” por la gran revista cinematografica “The Hollywood Reporter”. (Vida,
1940, p. 40)
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La pagina dirigida por Dofia Rubi Gutérrez contenia fotografias de actrices y actores
generalmente dedicadas a los lectores de Vida, siempre acompafiadas de notas de actuali-
dad hollywoodense.

En las paginas de Vida, Estampa 'y Cromos circularon especiales que destacaban una ciu-
dad o municipio de Colombia, y en algunas ocasiones, ciudades extranjeras; durante el pe-
riodo de guerra informaron a sus lectores sobre los avances a nivel mundial; contaron con
publicidad externa; la mujer era su principal lector y a ella le dedicaron paginas de moda,
de consejos de belleza y de cocina; destinaron paginas completas a mostrar fotos de nifios y
seforitas de diferentes lugares del pais, también paginas sociales con importantes eventos y
matrimonios que se realizaban principalmente en Bogota. Pero no solo trataban estos temas
propios de revistas de variedades, la literatura y el arte resaltaron con articulos y textos de
importantes intelectuales nacionales e internacionales.

Es necesario nombrar algunos colaboradores recurrentes de Vida, quienes eran recono-
cidos personajes del &mbito cultural y que publicaban, también, en otros medios del pais:
el poeta Guillermo Valencia, el cientifico Luis Lopez de Mesa, el escritor Joaquin Pifieros
Corpas, el escritor Jorge Zalamea (Director de Estampa), el escritor Efe Gomez, el periodista
José Joaquin Jiménez (Ximénez), el periodista Hernando Téllez. En esta época era comun
que los escritores publicaran en medios de diferentes tematicas.

Vida, revista de arte y literatura

Como dije anteriormente, los primeros nimeros de Vida evidencian su intencidén por pro-
mocionar los servicios y beneficios de la Compaiiia, esta primera época presentd transforma-
ciones en su linea editorial: el seguro paso a ser un tema publicitario y se amplio la cantidad
de temas de interés general: salud, bienestar, moda, entrevistas, difusion de arte, literatura.
Es asi como la revista empieza a abrirse a un publico mas amplio y no solo es el canal entre
una empresa y su cliente.

En sus inicios, Vida circuld de manera gratuita entre los asegurados, posteriormente cam-
bi6 a un modelo por suscripcion, pues su publico se amplio. En su n.° 28 (diciembre, 1939),
la revista presentd una tabla con los valores para los no asegurados (Vida, 1939), que incluia
los diferentes tipos de suscripcion: semestral, anual o numero suelto; y en la guarda 1, del
mismo numero, comunico:

El interés del publico de dentro y fuera del Pais y el inmenso numero de solicitudes, ha determinado a la
Compaiiia Colombiana de Seguros a poner la revista VIDA al alcance de todas las gentes. Asi, pues, toda
persona no asegurada tendra derecho a obtenerla por suscripcion, asi: anual, $ 3.00; semestral, $ 1.70;

numero suelto, $ 0.30 el ejemplar. (Vida, 1939, guarda 1)

Durante el periodo de circulacion de Vida, el costo de las revistas Cromos y Estampa era
de $ 0.20 nimero suelto, $ 0.10 menos respecto a Vida. Para 1950, Cromos ya costaba $ 0.30,
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y una libra de carne pulpa, $ 0.50; en 1991 Cromos, $ 1.100 y la carne, $ 800 (Castellanos,
1991); en 2020 cuesta $ 8.900 y una libra de carne, $ 8.600, la relacion sigue siendo la mis-
ma. Esta comparacion me permitio reflexionar sobre el lector, sobre su capacidad econdmica:
debia tener sus necesidades basicas cubiertas y poder adquisitivo suficiente, no solo para
comprar la publicacion, sino también los productos que en ella se promocionaban.

En esta época, Vida dialogaba con un publico més amplio: a diferencia del nicleo familiar
y del hombre como empresario, definidos en el editorial del n.° 1 de su primera época, la re-
vista aclard que si bien esposa, hija y padre de familia no perderian sus paginas instructivas,
el intelectual, el industrial, el artista y el hombre de negocios encontrarian notas de trascen-
dencia (Vida, 1939). La ampliacion del publico hizo que Vida pasara de imprimir 5.000 ejem-
plares a imprimir 17.000 y podian conseguirse en las Agencias de la Compaiiia’!.

Es importante mencionar que no solo se publicaron intelectuales nacionales, sino también
traducciones, cuentos, poesia y articulos de reconocidos escritores, que refuerzan el interés de
la revista por la difusion de la literatura: Rabindranath Tagore, Gabriela Mistral, Oscar Wilde,
Charles Dickens, Hans Christian Andersen, Giovanni Papini, Juan Ramoén Jiménez, Paul Gé-
raldy, Rainer Maria Rilke, Rubén Dario, Juana de Ibarbourou; y una gran difusion de arte, que
incluye artistas nacionales y extranjeros, entre ellos: Roberto Pizano, Ricardo Gomez Campu-
zano, Luis Alberto Acufia Tapias, Coriolano Leudo Obando, Ignacio Gémez Jaramillo, Luis
B. Ramos, Sergio Trujillo Magnenat, Rafael Tavera, Pablo Rubens, Luis Morales “El Divino™.

Vida, una revista que se transforma

Cito el editorial del primer numero de la tercera época de Vida, para después hablar de los
cambios que la revista presentd en el periodo estudiado, que encontré gracias al analisis y
sistematizacion de la coleccion.

la aparicion de nuestra Revista, que a ejemplo de la Empresa que sirve, ha sabido aunar la tradicion a
la evolucion que exigen las circunstancias cambiantes de ambiente y de progreso. La primera etapa de
VIDA, que todos recuerdan con admiracion, se debio a la pericia artistica de Santiago Martinez Delga-
do, que supo comunicarle su decidida vocacion por las artes plasticas, y correspondié a un gusto y a un

estilo, que abrid nuevos caminos a este género de publicaciones en Colombia. (Vida, n.°1, 1955)

En el desarrollo del articulo he expuesto algunos cambios que presentd la publicacion en
su paso de revista empresarial a revista de variedades. Pero en este punto he decidido ampliar
y entrar en detalle, no solo mencionando los hallazgos que recogi tras la sistematizacion, sino
también comentarios que encontré sobre la revista en otros medios.

31 Para el afo de 1934 la Compaiia Colombiana de Seguros contaba con 97 Agencias ubicadas en diferentes municipios del pais, puede
verse la lista en el libro 60 aniversario de la Compaiiia Colombiana de Seguros: 1874-1934, publicado por el Departamento de propa-
ganda de la Compaiiia. En un anuncio publicado en el n.° 1 de Vida (noviembre, 1935) pagina 17: “120 Agencias distribuyen gratuita-
mente a “Vida” por todo el pais. La edicion es de 5.000 ejemplares”.
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Vida tuvo diferentes cambios en su primera época, y con esto no me refiero inicamente
a los que intencionalmente propuso la publicacion, también, de aquellos ajenos a la Compa-
fiia. Finalizando su primera €época, la revista vivio dificultades a causa de la Segunda Guerra
Mundial, ya que las tintas y papeles que Vida usaba en su produccion eran importados de
Alemania e Inglaterra, respectivamente, y tras agotarse, la publicacion debi6 usar otros ma-
teriales para poder cumplir con las fechas (Vida, n.° 48, 1943). Desde el n.° 48 hasta el altimo
de la primera época, Vida no se imprimié como acostumbraba, se presentd con otros papeles,
algunos tipo periddico, otros con diferentes papeles en un mismo niamero. En unas notas
tituladas “Informamos a usted que” la revista mantuvo a sus lectores al tanto de esta y otras
situaciones relacionadas con la revista.

Pedimos excusas a los lectores de VIDA por tener que presentarles este nimero de la revista en un
papel inferior al acostumbrado. Las dificultades que la guerra impone para la importacion de mu-
chos productos son la causa de este involuntario y momentaneo cambio. Hemos considerado que
debiamos cumplir con el ofrecimiento hecho al piblico de continuar envidndole la revista aunque
fuesen casi invencibles los obstaculos que se nos presentaren para editarla, y, por eso, este nimero
y quizas algunos de los siguientes, se publicaran en papel distinto al que siempre ha usado VIDA.
Por esperar hasta Giltimo momento la posible llegada del pedido de papel que se habia hecho con grande
anticipacion al exterior, este nimero de VIDA no aparece exactamente en la fecha acostumbrada, sino
con un pequefio retardo. Prometemos a los lectores continuar, en adelante, con la periodicidad exacta que

habiamos impuesto a nuestra publicacion. (Vida, 1943, p. 16)

Vida no pudo cumplir con la periodicidad habitual®, si bien, siendo una revista mensual,
en afios anteriores no se present6d cada mes, si lo hacia minimo cada dos meses, en esta oca-
sion pasaron 6 meses entre el n.° 48 y el 49 (enero-febrero y septiembre-octubre, 1943), y esta
vez el papel era tipo periddico.

Este numero de la Revista Vida lo publicamos sin que hubiese llegado el papel solicitado al exterior para
continuar la edicion de nuestro 6rgano. Hemos hecho, pues, un esfuerzo especialisimo para obtener en
plaza el papel que estamos empleando y que desventuradamente nos alcanza sélo para la presente edi-
cion. Tenemos la esperanza de que muy pronto recibamos el material solicitado hace ya tanto tiempo y
con ¢l nos sea posible continuar enviando a nuestra fiel clientela la revista; pero como se comprendera,
no estamos en capacidad de hacer promesa alguna al respecto, ya que todo depende de una circunstancia

que escapa a nuestro control. (Vida, 1943, p. 8)

El n.° 50 de Vida (diciembre, 1943), se imprimio6 con el papel habitual, quizéas la Com-
paiiia contaba con una reserva y la usaron por tratarse de la edicion de navidad que siempre

32 La publicacion se presentd como una revista mensual hasta 1941, pero tuvo intermitencias con la entrega de sus nimeros, asi: 1935:
1, 1936: 8, 1937: 6, 1938: 7, 1939: 6, 1940: 7y 1941: 6. En 1942 cambi6 a bimestral, y solo en ese afio cumple. En 1943 y 1944 solo
presenta de a 3 numeros en cada afio.
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fue un numero especial. Los siguientes tres nimeros volvieron a usar papel periddico para
su impresion.

Con este nlimero se inicia la serie mensual de nuestra revista. En adelante, su aparicion sera el primer dia de
cada mes [...]. Nuestros lectores apreciaran debidamente el esfuerzo que significa esta nueva periodicidad

de VIDA, revista que aspira servir, con su variado contenido literario y artistico. (Vida, 1944, p. 32)

Esta promesa se cumplio por un mes, el Gltimo numero de la primera etapa salié dos
meses después.

Para cerrar los cambios que responden a la materialidad, presento los mas relevantes a
mi parecer: (i) la revista tuvo tres logotipos, entre el segundo y el tercero ocurridé una actua-
lizacidn, pero lo curioso de esto es que a partir del n.° 39 el logotipo de Vida vari6 con cada
numero hasta el 53, empezando a ser parte de la composicion de la cubierta. Posiblemente
para ese momento la revista ya estaba tan posicionada que no temia dejar su identificador uni-
camente en la pagina editorial y jugar con €l en la portada (ver anexo D); (i1) Vida tuvo pauta
gréfica: en los 53 nimeros identifiqué cinco estructuras utilizadas en cubierta (ver anexo E),
y el tipo 2b fue la més utilizada. En las internas, al principio las paginas eran mas saturadas, a
partir del n.° 28 empiezan a incluir mas blancos, lo que es beneficioso para la lectura (ver ane-
xo F); (iii) ya he dicho que el n.° 28 fue clave para la transformacion de Vida, en este nlimero
aparecié por primera vez la paginacion, también una suerte de indice en el que no se indicaba
la pagina donde se ubicaba dicho contenido, mas adelante se llamé sumario y tabla de conte-
nido, pero nunca se preciso la pagina ni se enlistaron todos los articulos publicados; y (iv) la
pagina legal de Vida no presenta quien conforma su consejo editorial, si es que lo tuvo, hasta
el n.° 38 solo registraba Alberto Mejia Botero®?, director del Departamento de Propaganda
de la Compaiiia, y a partir del n.® 39 hasta el n.° 53 fue reemplazado por Santiago Martinez
Delgado con el cargo de Director Artistico. Generalmente los articulos estaban firmados por
sus autores, y las ilustraciones, en su gran mayoria realizadas por sMp, también llevaban sus
firmas. El editorial del n.° 40 de Vida menciona:

Hecha VIDA sin economia alguna en su costo, con el mayor de los esmeros tipograficos de que aqui haya
noticia, lograda para ella la cooperacion de prestigiosos intelectuales y afamados artistas, se ha decidido

ahora darle un aspecto mas moderno cambiando su formato por este en que hoy aparece. (Vida, 1941, p. 1)

Aunque la materialidad da cuenta del cambio de la revista, son los temas los que demues-
tran su transformacion: el interés por nuevas voces, por nuevos temas, por incluir intelec-
tuales. También he mencionado los cambios en las paginas para las mujeres, y solamente

33 Alberto Mejia Botero, considerado pionero de la publicidad ademas de ser el primero en fundar una agencia de propaganda en Colom-
bia: Comercio y Anuncio (Medellin), fue el Director del Departamento de Propaganda de la Compainia Colombiana de Seguros. Aunque
no puedo precisar el tiempo en que estuvo en dicho cargo, desde octubre de 1934 hasta agosto de 1941 aparece en distintas publicaciones
de la Compaiiia como Director.
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para complementar quiero decir que en los ultimos niumeros de Vida las “Paginas para usted
seflora” contienen articulos menos ilustrados y mds textuales sobre gimnasia, baile y moda,
ademas cada vez ocupaban menos paginas, pues eran reemplazadas por temas de arte, cine
y literatura. El arte se exponia como medio para divulgar la obra de artistas nacionales e in-
ternacionales, acompanados por articulos que las analizaban; en ellos, smMp hablo de técnica,
composicion, historia del arte. Los temas literarios también cambiaron: se publicaron autores
reconocidos en el ambito local e internacional, el cuento dejo de usarse como medio para
instruir** y llegaron nuevos géneros para el disfrute.

Otro objetivo de este articulo es evaluar el impacto de la revista Vida en el &mbito cultural
y editorial de la época. Gracias a diferentes comentarios encontrados, puedo adelantar que
Vida fue una publicacion que destaco principalmente por su materialidad y generd prestigio
en el circulo editorial.

A nivel internacional, la revista recibié un Gran Diploma de Honor por su difusion ideo-
logica y valiosa labor cultural, en la Gran Exposicion Internacional de Publicaciones Pe-
riddicas®, celebrada en diciembre de 1937 en Matanzas, Cuba (Vida, 1938, p. 33). A nivel
nacional, el periddico 7ipos’® publicé una nota sobre la revista Vida, en la que destacaron su
admirable presentacion y material escogido (Zipos, 1937, p. 13).

A través de anuncios publicitarios en diferentes medios, como Tipos y Estampa, la edito-
rial PRAG?? se anunciaba como “Editores de la revista Vida”*, incluso resaltaron su recono-
cimiento en la Exposicion Internacional de Publicaciones Periodicas (Estampa, 1939, p. 16)
(Ver anexo G).

Lo anterior demuestra el impacto de Vida en el ambito editorial de la época.

Conclusiones

Esta investigacion nacidé de mi gusto por los impresos editoriales y como estos nos per-
miten entender las dindmicas de una época particular, aspectos como el papel, las tintas, el
método de impresion dan cuenta de la tecnologia y el alcance de un proyecto. Hallar una re-

34 En los inicios de Vida hay articulos que son cuentos con moralejas, y las ensefianzas son del tipo: las mujeres que cocinan tendran un
hogar mas feliz, o sobre la conducta que tejer en el tiempo libre es un acto de respeto.

35 A exposicion concurrieron 1.417 publicaciones de América, Europa, Asia y la casi totalidad de las de Cuba. El jurado otorgd 150 pre-
mios divididos en la siguiente forma: 25 Grandes Diplomas de Honor, 50 Diplomas de Honor y 75 diplomas de Méritos. A Cuspide,
a pesar de ser de las mas jovenes concursantes, le correspondio el mérito de ser incluida entre los Grandes Diplomas de Honor; para
ello el jurado tuvo en cuenta la amplia obra que en pro de la cultura se realizaba en el Central Mercedita y cuyo maximo exponente era
este organo de difusion. (Ver: Revista Cuspide. (s. f.). En EcuRed. Recuperado el 28 de noviembre de 2019 de https://www.ecured.cu/
Revista C%C3%BAspide)

36 Organo del sindicato de artes graficas.
37 La editorial PraG fue fundada en Bogota en 1933, su nombre obedece a las iniciales “Prefiera Rapidéz, Arte, Gusto”. En este taller se

imprimieron 44 de los 53 niimeros de la primera época de la revista Vida. Los niimeros 1 al 7 se imprimieron en la Editorial Minerva
S.A.y los niimeros 41 y 42 en la Editorial de la Litografia Colombia.

38 Esta pieza puede verse en la primera plana de diferentes nimeros del periddico Zipos. En el archivo de la BNC encontré 7 ejemplares y
el aviso puede verse del n.° 13 al 16.
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vista con las caracteristicas de Vida me llevo a ahondar sobre las publicaciones periddicas de
la primera mitad del siglo xx, a conocer las dindmicas del pais en esa época, a reconstruir el
itinerario intelectual y artistico de Santiago Martinez Delgado, para entender como fueron los
origenes de Vida bajo un modelo revisteril que apenas se estaba estableciendo en Colombia.

La revision de la coleccion de Vida en su primera época, me permitié determinar sus
atributos peculiares y distintivos. Su materialidad es, sin lugar a dudas, un aspecto para re-
flexionar: una publicacién de gran formato con portadas llamativas, no solo por su gréfica
de vanguardia sino por el uso de policromias y tintas metalizadas, elementos poco comunes
en Colombia. Su interior, impreso en un fino papel satinado color crema, contenia la expe-
rimentacion del artista que rompid con los esquemas de composicion: columnas de texto en
diagonal, paginas ilustradas, fotografias, insertos de cartulinas texturizadas, policromia y la
inclusion de publicidad que no interrumpia la lectura. Proyectar su calidad a partir de como
lucia hizo que no pasara desapercibida, pues los materiales que usaron y el uso que les die-
ron fueron innovadores para esa época en el pais. Por lo mismo, instituciones vinculadas a
ella la usaban como medio para publicitarse: reconocerse a través de Vida hizo de Vida una
publicacion prestigiosa que repercutio en el ambito editorial de la época. Recordemos la pu-
blicidad de prAG, los comentarios de Tarcisio Higuera y del periddico Tipos, que reconocen
en la revista un vehiculo para el prestigio.

Vida surgi6 en una época marcada por los ideales de progreso y en busqueda de lo nacio-
nal, en esos primeros afos la publicacion ofrecia y buscaba lo mismo, se presentd como el
organo de propaganda de una empresa que en su lema se comprometia a “Servir mas y servir
mejor”. En sus paginas, Vida mostr6 la importancia del seguro y temas para la familia, tal
y como la concebia la empresa. Esta informacion llegaba a la casa de los asegurados y era
utilizada por los agentes para promocionar sus ventas: «*“Vida” sera el vehiculo favorito de
su propaganda, porque por su indole literaria serd leida por todos» (Seguros, n.° 6, 1935). La
revista se dio a conocer y la Compaiiia vio en ella un mayor potencial si la abria al piblico
general, pero era necesario mostrarse de otra manera, es por eso que los publireportajes se re-
dujeron y los temas de seguros pasaron a ser anuncios publicitarios, asi empieza su transfor-
macion. Aunque en la revista se menciona que fue el publico quien solicit6 a Vida expandirse,
es muy posible que el cambio se diera para poder competir con otras revistas que empezaban
a surgir o incluso con la ya existente Cromos. El caracter de revista de variedades sobre revis-
ta de arte y literatura se ve en los temas que trataba la publicacion, si bien se autodenominé
como revista de arte y literatura, no dejo de publicar paginas de moda, gimnasia, recetas, pa-
satiempos, propias de las revistas de variedades que también incluyen entrevistas, literatura
y difusion de arte. Vida nunca se desligé de la Compafiia Colombiana de Seguros, siempre
fue el 6rgano de propaganda del seguro de vida y por lo mismo hasta su tltimo niimero tuvo
publicidad y articulos sobre seguros.

La reconstruccion del itinerario intelectual y artistico de Santiago Martinez Delgado me
permitié comprobar que fueron su formacion, su experiencia en el exterior y la influencia que
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recibi6 de corrientes norteamericanas, las que le permitieron desempefiarse como un artista
grafico poco convencional y ser el artifice de los cambios y el éxito de la revista Vida. Con-
viene recordar que en la primera mitad del siglo xx en Colombia, no existia la denominacién
‘disefiador grafico’, los pioneros fueron esos artistas que, como Santiago Martinez, entendie-
ron el trabajo del grafista, se vincularon a las artes comerciales a pesar de ser criticados por su
gremio que promovia un ejercicio mas puro del oficio, es decir promovian las artes plasticas
frente a las artes graficas.

Esta investigacion contribuye al campo de los Estudios Editoriales toda vez que visibiliza
el trabajo editorial de Santiago Martinez Delgado, quien es mas recordado por su faceta de
artista y ha sido estudiado desde el disefio grafico como pionero; a los estudios de la ma-
terialidad, mediante una matriz que puede ser utilizada y adaptada para el anélisis de otras
revistas de este tipo, y al estudio de las publicaciones periddicas, con el analisis de una revista
que presenta una transformacion en su linea editorial. En general, aporta a la historia de las
revistas en Colombia.

Este articulo también tiene como propdsito ser una invitacion para que las personas inte-
resadas profundicen o aclaren temas relacionados que no fue posible agotar en esta investi-
gacion, por ejemplo ampliar el estudio a la segunda y tercera época de la revista; estudiar la
publicidad de la Compaiiia y de terceros, para entender las dindmicas de consumo a través de
productos editoriales, y rastrear a los agentes que intervinieron en la produccion, hicieron las
conexiones con autores y permitieron llegar al ptblico lector.
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Anexos

Anexo A: Matrices revista Vida.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1Ppgr-OgaiDh9EdcMBPRN6REJHknkF2g6D-
ZPzSgTIRaQ/edit?usp=sharing

Anexo B: Bibliografia de Santiago Martinez Delgado en el catalogo
de l1a BLAA

Publicaciones que mencionan a SMD en el registro de la BLAA, diferentes a Vida

E: editor I: ilustrador A: autor DA: director artistico P: portada

Colaboracion Afo

1929

Titulo

Ciudades, castillos y leyendas

N.° topografico BLAA
12780 / Misc. 529

2 1934 Lo moderno y lo modernista en la arquitectura y el arte 274
Anarkos: un poema Facsim. del texto manuscrito de Gui-
3 1941 llermo Valencia Co861.5 V15a
4 1941 Un poema Co861.42 V15u
5 1942 Pintores colombianos de la colonia 2415
Una resefia iconografica del ejéreito y de las armas liber-
6 1944 tadoras 923.587 U57
7 1944 Iconografia de los instrumentos de la Pasion. 120
8 1944 El cuarto infantil : decoracion de interiores P175B
9 1944 La casa colombiana: decoracion de interiores P175B
10 1945 Ensayo iconografico del gran mariscal de Ayacucho 923.587 S82¢2
11 1945 Venezuela, 1945 918.7 V35
12 1945 A.J. de Sucre 923.587 S82ml
13 1946 Cartagena de Indias 918.61142 C17a
14 1946 Colombia en cifras 1945-46 918.6 C65b5
Cuaderno de notas de Gabriel Sandoval : relato de una
15 1946 vida, historia de un hombre que triunfé en su empleo Co0863.6 J17c10
El pintor explica el fondo de su obra. De la epoca de Jesus
16 A 1946 vy los instrumentos de su martirio 111
17 P 1949 Siluetas sin sombra : (cuentos y siluetas) Co0863.6 C87s
18 I 1949 El pastor y sus estrellas Co864.6 M34p
19 I 19?? In memoriam Belisario Caicedo Gonzalez 904.7 155
20 I+A 19?? Bolivar, iconografia del ejército y las armas libertadoras ~ 923.5 M17b
21 I 1980 El rey triste (Libro de Santiago Martinez Concha, su hijo) 1863.6 M17r6
22 A 19?? Recuerdo de un viaje en tren 1883
23 A En busca de lo nativo: el bambuco BNC
24 A 19?? Bolivar BNC
25 I+A 75 afios : Compaiiia Colombiana de Seguros 350.825 D542s (BPP)
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Anexo C: Indice revista Vida.

https://docs.google.com/spreadsheets/d/1PC6Y7HW8Y JujlIHOAMrkueDd-jZClawaG-
fyGBuel Vg8/edit?usp=sharing

Anexo D: Portadas revista Vida primera época

N.° 1| Nov. 1935 N.° 2| Ene. 1936 N.° 3| Feb 1936 N.° 4 | Mar. 1936
N.° 5| May. 1936 N.°6 | Jul. 1936 N.° 7| Ago. 1936 N.° 8| Oct. 1936
N.° 9| Dic. 1936 N.° 10 | Feb. 1937 N.° 11| Abr. 1937 N.° 12| Jul. 1937
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N.° 13 | Sep. 1937

N.° 17 | Mar. 1938

N.° 21| Nov. 1938

N.° 25| Jun. 1939

N.° 14 | Nov. 1937

N.° 18 | May. 1938

N.° 22 | Dic. 1938

N.° 26 | Ago. 1939

N.° 15 Dic. 1937

N.219 | Jul. 1938

N.° 23 | Mar. 1939

N.° 27| Nov. 1939

27

N.° 16 | Feb. 1938

N.° 20 | Ago. 1938

N.° 24 Abr. 1939

N.° 28 | Dic. 1939



N.° 29 | Ene. 1940

N.° 33 | Sep. 1940

N.° 37| Jul. 1941

N.° 41| Dic. 1941

N.° 30 | Mar. 1940

N.° 34| Nov. 1940

N.° 38 | Ago. 1941

N.°42 | Ene.-Feb. 1942

N.° 31 | May. 1940

N.° 35| Dic. 1940

N.° 39| Oct. 1941

N.° 43 | Mar.-Abr 1942
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N.° 32| Jul. 1940

N.° 36 | May. 1941

N.° 40 | Nov. 1941

N.° 44 | May.-Jun 1942



N.° 45| Jul.-Ago. 1942 N.° 46 | Sep.-Oct. 1942 N.° 47 | Nov.-Dic. 1942 N.° 48 | Ene.-Feb.1943

N.° 49 | Sep.-Oct. 1943 N.° 50 | Dic. 1943 N.° 51 | Feb. 1944 N.° 52 | Mar. 1944

N.° 53 | May 1944
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Anexo E: Estructuras de cubierta de la revista Vida
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Anexo F: Algunas paginas internas de Vida

De izquierda a derecha, de arriba a abajo: Vida n.° 2 (19xx), n.° 6 (19xx), n.° 19 (19xx), n.° 40 (19xx), n.° 42 (19xx) y n.° 47 (19xx). Es
notoria la evolucion que se dio en la diagramacion de las paginas de la revista, las imagenes 1 y 2 muestran paginas cargadas de elementos,
incluso un poco desordenados, y espacios entre columnas y filas muy angostos. La tercera imagen es mas limpia, pero con extensos bloques
de texto que hacen ver la pagina muy pesada. En las Gltimas imagenes: cuatro, cinco y seis, vemos como la publicacion presenta armonia y

jerarquia entre los diferentes elementos de la paginas: titulo, autor, cuerpo e imagenes.

Anexo G: Comentarios y menciones sobre Vida en otras publicaciones

De izquierda a derecha: (i) revista 7ipos, al final de la pagina se ve el anuncio de praG: Editores de la revista “Vida”; (i) pagina interna de
Tipos: nota de media pagina sobre la “Revista “VIDA’”; (iii) pagina interna de Estampa: publicidad de praG: “Editora de la revista ‘Vida’”
y mencionan el premio recibido en la Exposicion Internacional de Publicaciones Periddicas; y (iv) en Vida se publica el Gran Diploma de
Honor recibido en la Gran Exposicion Internacional de Publicaciones Periddicas, Matanzas, Cuba.
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